Stadtmarketing und Tourismus GmbH prasentiert sich mit neuem Prospekt auf der Tourismusbdrse in Berlin

Bad Nauheim (mor). Mit dem komplett neu
konzipierten Prospekt »Bad Nauheim - Ihr Rei-
seziel« wird die Bad Nauheim Stadtmarketing
und Tourismus GmbH (BNST) vom 11. bis zum
15. Miirz auf der Internationalen Tourismusbér-
se (ITB) in Berlin aufwarten. Inklusive der drei
neuen Flyer fiir das »European Elvis Festivale,
den »Rosenradweg« und das »Weihnachtsdreier-
lei« soll der internationale Auftritt der Bade-
stadt im Tourismussektor effektiver gestaltet
werden. Am Montag priisentierten Ulrich
Schlichthaerle, Geschiiftsfiithrer der BNST, Mit-
arbeiterin Anne Wiese, Erster Stadtrat Konrad
Dirner, der Priisident des Elvis Presley Vereins,
Klaus Ritt, und Oliver Mietzner von der ITMS-
Marketingagentur die Werbemittel im Informa-
tionshiiro des BNST.

»Werbung fiir den Bad Nauheimer Tourismus
macht nur mit ordentlichen Mitteln Sinn«, stell-
te Dérner im Rahmen der Pressekonferenz klar.
Daher sei es wichtig, eine Corporate Identity be-
stehend aus Prospekt und Flyern mit Einheits-
layout darzubieten. Bei den drei Messebesuchen
in den vergangenen Jahren sei deutlich gewor-
den, dass die Badestadt durchaus iiber ein sehr
gutes Potential in Sachen Tourismus verfiige.
Wichtig sei daher, eine nachhaltig wirkende tou-
ristische Infrastruktur zu schaffen. Diese solle
aus Pauschalangeboten und interessanten Pro-
jekten bestehen. In diesem Zusammenhang sei
die Partnerschaft mit dem Hotel Dolce am Kur-
haus zu loben.

In Berlin prisentiere man sich erstmals mit
dem Land Hessen an einem groBen Stand, erldu-
terte Schlichthaerle. Fiir die BNST sei die Teil-
nahme an der Messe mit erwarteten 75 000 Fach-
besuchern von zentraler Bedeutung, um Kontak-
te zu Reiseveranstaltern zu kniipfen. BNST-Mit-
arbeiterinnen Anne Wiese und Petra Adolph,
Tatjana Lindemann und Heidi Siegesmund von
den Hotels Lindemann und Arabella kiimmerten
sich um die Giste. Rosenkonigin Annika Kone-
mann und Dérner wiirden ebenfalls mit von der
Partie sein.

Die thematischen Schwerpunkte des Auftritts
stellten Rosen, Jugendstil und Elvis dar. Hinzu
kamen die Jahresthemen Entente Florale, Ful-
ball-WM 2006 und die Vorweihnachtszeit. Hin-
sichtlich der Werbung setze man insbesondere
auf die drei frisch gedruckten Flyer und das neue
Stadtprospekt.

»Das umfangreiche Werk im DIN-A4-Format
vereinigt die beiden Vorgidngerprospekte »Ge-
sundheit und Wellness< sowie -Bad Nauheim - Thr
Reiseziel«, erorterte Mietzner von der ITMS. Der
in Bad Nauheim gedruckte Katalog solle helfen,
den Namen der Stadt als Marke auf dem inter-
nationalen Tourismusmarkt zu positionieren.

Der Prospekt enthalte neben ausfithrlichen In-
formationen zu Kultur, Natur, Gastronomie und
Gesundheit auch vier buchbare Pauschalange-
bote, berichtete Wiese, die zugleich die Vorarbeit
fiir die Schrift geleistet hatte. Der Prospekt wer-
de jihrlich Ende des Jahres erscheinen. »Poten-
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tielle Kunden bendtigen konkret buchbare An-
gebote«, betonte Dérner.

Daher enthalte auch der Elvis-Flyer ein spezi-
elles Package mit Infomaterial, Festival-Pass
und drei Unterktinften in fiinf
Hotels nach Wahl, sagte Ritt.
Vom 12. bis 14. August stiin-
den neben anderen Highlights
vor allem »Elvis the Show«
auf dem Programm des »Eu-
ropean Elvis Festival«. Unter
dem Slogan »The Bad Nau-
heim Reunion« sei es dem Ver-
ein ge%li.ickt, drei Mitglieder
von Elvis' ehemaliger TCB-
Band und seine aus den »Con-
cert Years« bekannten Gos-
pel-Back-Ups »The Sweet In-
spirations« zu buchen, »The
Voice of Elvis« solle beiden
Shows im Kurtheater den
letzten Schliff geben.

Als Opening Act werde der
Manager der Gospelgruppe,
Steven Christopher, seine le-
gendiare US-Radioshow »El-
vis on the Air« inszenieren.
Bei einer »Meet and Greet«-
Party koénnten bis zu 200
Showgiste gegen Aufpreis die
Originalstars personlich tref-
fen. Ein weiteres Novum sei
der Meeting-Point fiir Fans in
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der Trinkkuranlage, der Infos, Filme und Elvis-
Accessoires anbiete. Man beabsichtige, Projek-
ten wie dem Rosenradweg und dem Weihnachts-
dreierlei zu eben solcher Popularitét wie dem El-
vis-Festival zu verhelfen,
sagte Dorner, der auch die
Kooperation mit Friedberg
hinsichtlich der Elvis-Akti-
vititen betonte.

Der Rosenradweg verbin-
de Frankfurt und Mittel-
hessen. An zwei Tagen
kénnten Besucher die Ge-
samtstrecke von 108,5 Kilo-
metern bewiltigen und in
den Hotels Lindemann oder
Arabella iibernachten, er-
kliarte Schlichthaerle. Das
ebenfalls mit buchbaren
Unterkunftsangeboten ver-
sehene »Weihnachts-Drei-
erlei«-Paket solle Giisten
ermoglichen, die Berg-,
Teich- und Sprudelhof-
weihnachtsmirkte ausgie-
big zu erleben. Neben den
traditionellen Wirtschafts-
faktoren Gesundheit und
Wellness mit 10000 direk-
ten und peripheren Arbeits-
pldtzen missten auch ande-
re Projekte gestirkt wer-
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